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I'STECK, GILT ALS BESTER BER GER DER WELT .

_ D@HRISTINE WICHERT, PIONIERIN DER EMPIRISCHEN MAR
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Die ersteqPionier-Konferenz
fir Markenfihrung lber

setzt die Fahigkeiten des
[griechisch: analogia (&ve\oyiw)]: Proportionalitat, Ahnlichkeit, besten Bergsteigers der Welt

Gleichheit der Beziehungen in konkrete Markenbot-
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Analogie ist nach KANT »eine vollkommene Ahnlichkeit zweier Ver- schaften und inspiriert Sie

'1 haltnisse zwischen ganz unahnlichen Dingen, so auch die Marken- ZU neuen Hé')chstleistungen -

| fuUhrung und die Erstbesteigung eines anspruchsvollen Berges " = . .
. . : . Gipfelertrage inklusive.

mm




m MARKE-AM-GIPFEL.COM 3N
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Mit 25 Analoglen an dle Spltze. Aufjeder der funf Stu e*h
zeigen funf Analogien die erhellende Verbindung zwischen Erst-
besteigung und Markenfiihrung. Der Bergsteiger und die Marken-
expertin nehmen Sie mit nach oben: Faszinierende Berichte und
Bilder von alpinen Gipfelrouten im Wechsel mit Praxiswissen, =

| (%  konkreten Schritten, DOs and DON'Ts der Markenfiihrung. Was =

o 4. Aufsteigen LS zeichnet die Pioniermarke aus? Welche Marken sind am Gipfel &

RN AV E A e ST e e und wie sind sie nach oben gekommen? Wer ist abgestiirzt und . *
kontrolliert nach oben bringen 2 _ P T oo, T RS WA SRRt R |
warum? — Pionierwissen fir Profis. Inspiration g

2. Standort bestimmen 3. Vorbereiten
Wie Sie den Standort lhrer Marke Wie Sie die optimale Route
realistisch bestimmen zum Markengipfel finden
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Die Seilschaft tlr Erkenntnisse jenseits des Offensichtlichen

- -" d

A.j. iin‘"

" »In seinem Selbstverstandms 'uberzeugt dlilﬁ'dfénzgén-
ger.nicht nur seinesgleichen.« Reinhold Messner

- Er'wrannte« dieses Fruhjahr die mystische Eigernordwand in
2h47 solo und einem auf den Gipfel-undfihlte
sich dabei vollig sicher. Er beging erfolgreich zwei neue, schwieri-
ge Routen in der sMordwand«. 2005 ist der 32-jahrige Ueli Steck
vom Bergsteiger-Magazin »Climb« zum besten Bergsteiger
Europas gewahlt worden, gilt laut Alpin-Experten sogar als
. 2008 mit dem Eiger Award,
dem Oscar des Bergsteigens, ausgezeichnet, bekam er den
fur die selbstlose Rettungsaktion
zweier in Not geratener Bergsteiger an der An- s e
napurna im Himalaya, fiir die Ueli seine eigene 4
( "

Expedition abbrach. Dieser

bei maximaler Authen
tizitat ist seine Kernbotschaft, die den syr
thischen Schweizer so msplrlerend fur off:
Markenflihrung macht A

Geschaftsfiihrerin Logibrand - die Beratung fir logische
Markenfihrung

Christine Wichert ist Wirtschaftswissenschaftlerin und Pionie-
rin der empirischen Markenpositionierung. Sie war Top-Ma-

nagement-Beraterin bei der , hat
die Markt- und Trendforschung der geleitet, fir

und als Senior Vice President das Brand Manage-
ment gesteuert. In ihrem Buch weist

Wichert nach, dass Markenfiihrung und ihre Wertschépfung

plan- und umsetzbar sind. Wichert ist international
, zum Beispiel bei den Baden-Badener Unterneh-
mergesprachen, doziert an der FH St. Gallen
1d der Hochschule Liechtenstein, nutzt dabei
nmer wieder zielfihrende Analogien aus
cht-wirtschaftlichen Zusammenhangen.
ger-Fan ist die Wahl-Schweizerin und
‘ ungsschW|mmer|n nicht erst, seit
li Steck zusammenarbeitet.
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Ich buche verbindlich

Teilnahme an der Konferenz »Marke am Gipfel«

fur Person/en in
Zurich am 10. Marz 2009

Munchen am 31. Marz 2009

Teilnahmegebihr pro Person aus Wirtschafts-

unternehmen: 995 EUR/1.595 CHF

Teilnahmegebuhr pro Person aus Hochschulen,

offentlicher Verwaltung und gemeinnutzigen
Institutionen: 695 EUR/1.095 CHF

Bitte informieren Sie mich liber Sponsoring-

und Ausstellungsangebote.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwsSt. In der Teilnahme-
gebuhr sind Konferenzunterlagen, Getranke und
Lunch-Buffet enthalten. Die Geblhr ist nach Erhalt
der Rechnung fallig. Bei Stornierung bis 30 Tage vor
der Veranstaltung féllt eine Bearbeitungsgebiihr von
100 EUR/150 CHF an. Bei spateren Absagen wird die
volle Teilnahmegeblihr berechnet. Ein Ersatzteilneh-

mer kann selbstverstandlich gestellt werden.

Teilnehmer1

Funktion & Abteilung

Teilnehmer 2

Funktion & Abteilung

Institution/Firma

Straf3e & Hausnummer/Postfach

PLZ & Ort

Telefon & Fax

E-Mail

Datum & Unterschrift Bucher



